
3 
PU L S E PR I M E

2 
PU L S E PR I M E

H O M E
ДЕТА ЛИ

H O M E
ДЕТА ЛИ

Инновационный продукт в ассортимен­
те завода «Металлопрофиль» — фа­
садные кассеты (ФКС) для наружной 
отделки. Это новое слово на рынке 

отделочных материалов. Плоские, прочные 
и долговечные панели, изготовленные из лис­
тового металла, могут быть различной формы 
и размера, а также с разнообразной перфора­
цией, что расширяет возможности дизайнеров 
при конструировании проектов. Такие панели 
используются в архитектуре для придания зда­
ниям уникального внешнего вида, увеличения 
их энергоэффективности и продолжительности 
службы.

Завод «Металлопрофиль» производит ФКС 
разнообразных форматов и цветов, что выгодно 
выделяет его на строительном рынке Чернозе­
мья. Наиболее ярким объектом, где фирмен­
ная продукция компании нашла применение, 
стала воронежская мега-школа, одна из самых 
больших в России, которая открыла свои двери 
1 сентября 2023 года. Ее фасад украсили белые 
ФКС, выполненные в нестандартных размерах 
по запросу Образовательного Центра «Содруже­
ство». По задумке архитекторов, внешний облик 
здания школы должен ассоциироваться с ино­
планетным объектом. И благодаря ФКС от за­
вода «Металлопрофиль», которые смотрятся 
не просто красиво, а можно сказать, элегантно, 
эту идею удалось воплотить в жизнь. С учетом 
того, что для производства своей продукции 
компания использует первоклассный стальной 
прокат с высококачественной антикоррозионной 
защитой, не стоит сомневаться в том, что даже 
в условиях непредсказуемого российского кли­
мата новый объект будет радовать глаз долгие 
годы.

Не менее востребованный на рынке про­
дукт от завода «Металлопрофиль» — короба 
для наружного блока кондиционеров. Конеч­
но, кондиционеры, которые используются 
для поддержания комфортного микроклимата 
в помещениях — это удобно и практично, но, 
к сожалению, не всегда красиво. Фасад зданий 
становится неэстетичным из‑за массивных и не­

Преображать
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Строительный рынок непрерывно 
развивается. Новые технологии и 
материалы вдохновляют архитекторов 
и дизайнеров, владельцев и инвесторов 
активнее реализовывать смелые идеи 
в строительстве объектов. В ногу со 
временем идут и производители, предлагая 
широкий ассортимент инновационных 
материалов и комплектующих. Одна 
из ведущих компаний нашего города, 
которая двигает рынок вперед, — завод 
«Металлопрофиль». При его участии 
в 2023 году в Воронеже появился ряд 
масштабных и значимых объектов.

привлекательных блоков сплит-систем. Чтобы 
скрыть внешние блоки и дополнительно защи­
тить оборудование от повреждений, используют 
специальные короба с лаконичным дизайном 
и надежной конструкцией.

Завод «Металлопрофиль» производит 
фирменные короба из оцинкованной стали, 
стойкой к любым температурным условиям 
и коррозионным процессам. Именно такая про­
дукция украсила фасады нового воронежского 
объекта бизнес-класса — клубного дома «Дом 
офицеров», что стало не только практичным, 
но и стильным решением, которое идеально 
вписалось в концепцию здания с его динамич­
ной и современной архитектурой.

«Наша компания приобрела хорошую репу­
тацию благодаря ориентированному на клиента 
подходу, применению новейших технологий 
производства и строгому контролю процессов 
на всех этапах — от приемки сырья до упаков­
ки и отгрузки готовой продукции. Мы рады, 
что наши партнеры на собственном опыте убе­
дились в качестве предлагаемого ассортимента, 
позволяющего решать задачи любой сложности, 
и доверяют заводу "Металлопрофиль"», — гово­
рит его директор Сергей Солдатов. 

«Наша глобальная миссия — делать Воронеж 
лучше. И нам хотелось бы, чтобы созданные 
с применением нашей продукции объекты 
украшали город и радовали его жителей долгие 
годы», — добавляет заместитель директора 
по стратегическому развитию Татьяна Астахова.

Ф
от

о:
 М

ак
си

м
 Щ

ер
ба

ты
х
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* Первое в Воронеже производство кровельных материалов из металла, профнастила, водосточных систем, металлосайдинга (по результатам маркетингового исследования фирмы «Знак»).


